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Gran éxito de las II Jornadas
de Comercializacion de las
Ediciones Musicales
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toriales: BOOSEY & HAWKES, CARISCH,
IDEA MUSICA EDICIOMES, PILES PARTI-
TURES, SEEMSA Y SCHOTT.

Las conferencias se repartieron en dos
dias, el primer dia s2 inauguraron las
jornadas con una ponencia sobre de la
Sitwacidn del sector, uso de las nuevas
tecnologias v redas sociales a cargo da
Manel Punti, director general de Music
Distribucidn. A continuacidn una exposi-
citin sobre la aditorial de midsica expues-
ta por Jesds Files, presidente de Editorial
Piles.

Por la tarde, a cargo de Fermando 5anz
de ldea Mdsica Editores, la ponencia
{ Sobrevivird la libreria musical? La Glti-
ma conferencia fue a cargo de Laura Pa-
trizia Rossi que hablo sobre El desamaollo
de la tecnolegia en la distribucidn da
milisica impresa.

El segundo dia contamos con la exposi-
cidn de Antonio Maria Avila, Director Eje-
cutivo de la Federacidn de Gremics de
Editores de Espafa, participante en su
dia en la redaccidn dal proyacto de la lay
del libro, gue analizo an profundidad los
aspectos de dicha ley que influyen de
forma mis directa en la comercdializacidn
de libros y partituras, an aspecial en los
aspectos relacionados con el imparativo
lzgal de laventa a precio fijo.

A continuacidn Amaya de la Peha, Direc-
tora de Mueva Carisch expuso El proceso
editorial y por dltimo Juan Manuel Ga-
rijo, director de la emprasa Buromidsica
nos hizo una exposicion sobre el proyec-
to Plataforma 'Web de Comiisica.

Ambos dias, al finalizar las conferencias,
se realizaron mesas redondas entre po-
nentes ¥ asistentes con el objetivo de
analizar las oportunidades que actual-
mente presenta &l sector y la aplicacidn
practica de internet, asi como la impor
tancia de la formacicn entre bos profesio-
nales de la edicién musical.

Como resultado de los trabajos desarro-
llzdos en las |l Jormadas de Comercializa-
citin de Ediciones Musicales, s& llegaron
a las siguientas conclusiones:

* La prohibicidn de descuentos en li-
bros y partituras.

bantener reuniones periddicas de
todos los implicados en el sector,
editoriales, puntos de venta, conser-
vatorios, organizacionsas de masicos,
clientes, atc. con el objetivo de inter-
cambiar informacidén gue permita
dasarrollar mejor la labor comercial.
Valordndose la posibilidad de hacer-
las en diferantes ciudades.

Mantener contacto con ofras orga-
nizaciones de editores de libros de
midsica y partiburas, tanto nacionales
como extranjeras, para potenciar el
resultado da nuestros esfuerzos v dar-
le una mayor difusidn al trabajo que
sa raalice.

De izguierda a dereohar Juan Manwel Garijo, Laura Fatrizia Ressi, Femande Sanz, Amaya de @ Feia, Maned Pt y
Jesis Piles
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Loz asistentes tuvieron
la oportunidad de poder
infercambiar con los
editores sus diferentes
puntos de vista sobre la
situacion acfual.,

* Poner en marcha una campaha de

COHMIUMECAcin para promiosver la com-
pra de partituras y libros de madsica
en las tiendas, puesto que, una par-
te importante del consumo nacional,
58 ha canalizado a través de pdginas
wab extranjeras, generando wnos
efectos negativos que suponen la ba-
jada de las ventas en las tiendas na-
cionales.

= Promover la incorporacion de las tien-

das nackonales al wso de las nuevas
tecnologias. Considerando que las
tiendas deban adaptarse no sdlo al
comercio ebacirdnico si no también a
lawenta de obras en formato digital.
5e acuerda trabajar conjuntamenta
para facilitar al midximo de informa-
cidn a las tiendas sobre astos aspectos.

Los asistentes quedaron gratamenta
satisfechos con el resultado v conclu-
sidn da |as jormadas, no solo porque les

permitid tener un mayor conocimiento
dal sector de la edicidn musical, si no
porgue tuvieron la oportunidad de po-
der intercambiar con los editores, sus
diferentes puntos de vista sobre la situa-
cidn actual.
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Agradecemaos a todos los asistentes
su participacidn en las |l lormadas
de Comercializacion de las Edicio-

nas Musicales v especialmante a los
patrocinadores, ya que sin su cola-

boracidn no habria sido posible su
Comvocatonia.
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